Punto de encuentro de los
profesionales de la publicidad

a traves del objeto

Del 11 al 13 de febrero, el pabellén 9 de Feria de Madrid acogio,

por segundo afio consecutivo, la 21* edicién de Expo Reclam, la

feria més importante del sur de Europa relativa a la publicidad

a través del objeto.

El stand de Hanes Brands en Expo Reclam 2009 fue uno de
los que present6 un disefio mas espectacular.

| salén dié cabida este afio a 282 exposi-
E tores directos y 35 empresas representa-
das, que presentaron las principales no-
vedades mundiales del sector en més de
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11.000-m? de exposicién. Un total de 51 expaosi-
tores fueron extranjeros, procedentes de 13 pai-
ses, en su mayoria del continente europeo, aun-
que también desatacé la presencia de empresas
mexicanas y turcas.

En cuanto a visitantes se refiere, Feria de Ma-
drid registré a méas de 3.600 empresas visitan-
tes que pudieron conocer de primera mano no
sélo los nuevos articulos de la campafia de vera-
no, si no también los productos que les permiti-
ran afrontar con garantias la futura campafia de
Navidad. También se acreditaron més de 9.500
intermediaros profesionales, lo que confirma el
gran interés que suscité entre los profesionales
del sector la convocatoria de Expo Reclam
2009, la feria mas grande de regalo promocio-
nal y publicitario de Espafia.

NUEVOS SERVICIOS PARA LOS VISITANTES

Los asistentes a la feria tuvieron acceso a nume-
rosos servicios que facilitaron su visita al certa-
men. Entre ellos destacaron la bolsa publicita-
ria, que contenia el Catalogo Oficial y muestras
de producto de los expositores; un trolley, genti-
leza de Antalis para los primeros 500 visitantes




JHK Trader fue una de las marcas en textil promocional con
una presencia mas activa en Expo Reclam.

diarios que se acercaron a la zona de entrega de
la bolsa publicitaria; la guia del visitante, con el
plano de ubicacién de todos los expositores; la
zona Primer Paso, donde se ubicaron fodas las

empresas que exponian en Expo Reclam por’

primera vez; o el servicio de mensajeria de
MRW, con condiciones muy favorables a los visi-
tantes del salén.

La impresora textil GT-541 que permite imprimir
directamente desde un ordenador o desde una tarjeta de
memoria, evitando asf la complicada configuracién y el
elevado coste de las impresoras de serigrafia tradicionales,
fue protagonista del stand de Grupo FB — Brother.

Ademas de los mencionados anteriormente,
Expo Reclam 2009 ofrecia, dos nuevos servicios
a los visitantes. El primero de ellos fue la puesta
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en marcha del denominado Green Point, un no-
vedoso espacio donde se pudieron conocer de
primera mano las Gltimas primicias en regalo
promocional respetuoso con el medio ambien-
te.. En el Green Point de-Expo Reclam 2009,
entre otros articulos respetucsos con el me-
dioambiente destacaron las libretas, 1épices, bo-
ligrafos hechos con material reciclado, todo tipo
de prendas de vestir realizados con tejidos orga-
nicos y ecoldgicos, asl como articulos electroni-
cos que funcionan con paneles solares.

Falk & Ross y:su extenso portfolio de marcas no‘faltaron a la
cita de Expo Reclam 2009.

APOYO SECTORIAL

Como en anteriores ediciones, Expo Reclam
2009 conté con el apoyo de las principales aso-
ciaciones espafiolas del sector del regalo pro-
mocional y publicitario: Fyvar (Asociacién de
Fabricantes y Vendedores de Articulos de Re-
clamo) y Aimfap (Asociacién de Importadores,
Mayoristas y Fabricantes de Articulos Publicita-
rios).

El equipo de Expo Reclam trabaja ya en la proxi-
ma edicién de Expo Reclam 2010 que tendré
lugar los dias 10, 11y 12 de febrero del préximo
afio en el pabellén 9 de Feria de Madrid.

EXPO RECLAM ‘09
www.exporeclam.es
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